Uw persbericht weer niet in de krant?
“Stond er weer niet in hé…”, is voor mij een legendarische zin, die een paar keer per maand werd gebezigd door een organisator van allerlei activiteiten voor senioren. Hij wilde zijn persberichten teruglezen in de krant, maar liep nog wel eens tegen de nodige teleurstellingen op. Noem het gerust frustraties. Want zijn bericht stond niet in de pers en dus wist niemand dat hij een bingo of bloemschikworkshop organiseerde. De schuld daarvoor legde hij bij de dienstdoend journalist. Zijn prachtig geschreven persbericht stond weer niet in de krant.
In werkelijkheid was het de schuld van de man zelf. Die leverde zijn berichten bij voorkeur aan op vodjes of in onduidelijk geschreven mails, die bovendien negen van de tien keer niet aan kwamen. Een keer had hij zijn complete bericht zelfs in het ‘onderwerp’ geplaatst. Niet echt geschikt voor publicatie, oordeelde ik. De strubbelingen van de man komen veel bedrijven en organisaties bekend voor. Regelmatig benaderen ze de pers met ongetwijfeld belangwekkend nieuws en hoogstzelden vinden ze hun bericht terug in de kranten.
Soms ligt dat inderdaad aan een journalist, maar vaak ligt het aan de afzender. Veel persberichten bevatten een volstrekt ondoordringbare woordenmassa, bij voorkeur geschreven in dramatisch Nederlands. Wat de afzender wil mededelen, is dan voor de journalist nogal onduidelijk. Of niet interessant. Want persberichten moeten wel enige nieuwswaarde hebben. Niet alles is geschikt voor de krant. Maar heel veel ook wel. Met name bedrijven laten mogelijkheden liggen om de publiciteit te halen. Ze informeren de media niet of hebben geen tijd voor persberichten. Dat is jammer. Publiciteit werkt immers vaak omzetverhogend. 
Ervaren tekstschrijvers lossen beide problemen op. Zij leveren wel professionele persberichten over uw bedrijf of organisatie aan en hebben bovendien betere ingangen bij de verschillende media. Aan de andere kant wijzen ze u op mogelijkheden om eenvoudig de pers te halen. Met geringe investeringen vergroot u zo de naamsbekendheid van uw bedrijf. De volgende keer staat het er in!
